Analyse von Werbung

Bei der Analyse von Werbung ist auf folgendes zu achten:

1. Beschreibungvon...

- Vordergrund, Hintergrund
- Farbwirkung/ Farbsymbolik
- Lichteffekte

- Textgestaltung

2. Hinterfragen...

- Welche Zielgruppe soll angesprochen werden? (z.B. an Sprachstil, abgebildeten

Personen oder Thematik an sich erkennbar)
- Welche Gefilihle und Beddrfnisse |6st die Werbung aus?

ACHTUNG:

Bei Werbung in Film und Fernsehen muss zusatzlich auf Musik, mogliche Handlungen und

Schauspieler geachtet werden.

Stichpunktartiges Beispiel zur Analyse von Werbung:

Textgestaltung:
Gefuhle/ Bedirfnisse: kurz und
- Beklemmung pragnant, z.T.fett
- Schuldgefiihle (Leopard gedruckt,
schaut ,traurig/ hilflos”) spendenaufruf,
- Zerstorung der typisches Logo
harmonischen Natur wird

Zielgruppe: jeder (ab
zahlungsfahigem
Alter)

automatisch als unrecht und

falsch empfunden

- Bedirfnis zu helfen

Beispiel:

-Werbeplakat von WWF zur Rettung Amazoniens (Lebensraum vieler bedrohter Tierarten)-

Folge dazu diesem Link:

http://www.horizont.net/news/media/1/Kampagnenmotiv-des-WWF-7206.jpeg
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Farbwirkung und Lichteffekte:
Gegensatzlich:

- links: satte, kraftige Farben, hell
- wirkt lebendig

- rechts: stumpfe Farben, dister

Vordergrund: Leopard, Urwald, Natur

-> strahlt kein Leben aus, sondern
Verwistung, Tod

v

Hintergrund: Bagger, Verwistung der Natur
- Verwustung verdrangt Natur
(abgerissenes Plakat)



http://www.horizont.net/news/media/1/Kampagnenmotiv-des-WWF-7206.jpeg

